


Stephanie, Los Angeles

Demografi
-25-30 ér.
- Offentligt anstélld, journalist/fotograf eller Art Director

Preferenser som kan péverka konsumtion
- Handla frén syftesdrivna féretag

- Klimaténgest och undvika plastavfall

- Priskénslighet

- Képa veganskt och giftfrift

- Stédja lokala féretag och sarbara communities

Intresseomraden

- Design och fotografi

- Samhéllsfrégor, identitetspolitik

- Hallbart (efiskt) mode och design
- Asiatisk mat

Stephanie twittrar med ett aktivistiskt tonlédge, och hon &r mer fér aft buycotta én bojkotta. Etiskt mode ¢r ett ideal fér
den priskanslige Stephanie, som mest kikar pé lokala féretag. Gérna sddana som ér black-owned, feministiska och
pro-HBTQ. Hon twittrar mycket om vélgsrenhet i lokala och regionala frégor, som &r viktigt fér sociala fragor i USA;
amerikaner donerar ldngt mer én svenskar. Flyktingfrégor stér hégt pé& Stephanies agenda (hon drar hér paralleller

fill skogsbrander i Kalifornien), likasé ojamlikhet och de boendekostnader som aktualiserats under pandemin. Hon
infresserar sig dven fér hur férefag kan bidra il att stéirka lokalsamhéllen i Kaliforniens mer utsatta omraden.

Jessica, New York

Demografi
- Kvinna (vit), 30-40 ar, sammanboende med barn

- Juridik eller PR

Preferenser som kan paverka konsumtion

- Langtan efter kvalitetstid (uttrékning under lockdown)
- Priskanslig
- Giftfria och hélsosamma produkter (barn)

- Stodja lokala féretag och undvika smittspridning

Intresseomraden

- Hallbart mode

- Odla krukvéxter hemma (#greenliving)
- Tréining och skénhetsprodukter

- Hyrklader och kreativa éterbruksidéer

Jessica bor tillsammans med man och barn (medveina familien). Hon kallar sig “"Expert” pé& Twitter, &r uttrékad och
anstréing effer lockdown med distansarbete och barn hemma. Tweets om léngtan efter kvalitetstid (glédije, resor) in-
dikerar att familien kommer ka sin konsumtion. Begagnat och handgjort ér kul, tycker den modeintresserade Jessica
som twittrar om kléder, skor och accessoarer. Hyrkléddesféretaget Rent the Runway &r ett bolag hon gillar (dock oklart
om hon &r kund). Och Storage Wars &r vél andé ett smaroligt koncept? Hon har handlat det mesta online sedan
mars 2020. Liksom bamen har hon burit handgjorda munskydd i ekologisk bomull som &r héllbara och bra fér hélsan.
Fyndpriser intresserar Jessica, som blivit mer priskénslig. Detta ér dock ingenting hon sétter i ett politiskt sammanhang.
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Alex, london

Demografi

- Content creator, skribent, forfattare

- Man/kvinna, 25-35 ar

Preferenser som kan p&verka konsumtion
- Gora skillnad globalt

- Handla efiskt

- Undvika plast och avfall

Vartor spenderar vi
miljarder dollar pé& att
forsoka resa till mars,
Intresseomraden ndr vi kan@anvénda
pengarna for att
ateruppbygga var
planet? Den brinner ju!

- Klimaténgest och hélsomedvetenhet
- Teknikoptimism (delningsekonomi, fransport)

- Hallbart mode

- Politik och globala fragor (USA)
- Mat och matlagning

- Konst och design

En varsomhelstare som twittrar med devisen "my opinions are my own”. Alex ser fill London och det globala: planeten,
worldwide och Europa, men inte exempelvis England. Hen dr sarskilt infresserad av USA och jémfér utvecklingen dér
med den i UK. Mode &r centralt for Alex hallbarhetsintresse: det ér allt frén etiskt mode fill eco luxury. Prisfrégor &r
daremot inget Alex skriver séirskilt mycket om. Hen ser marknadsféring som viktig i en hallbar konsumtion och anser att
bé&de féretag och konsumenter har ett ansvar aft géra héllbara val. Vadjanden fill det goda hos manniskor varvas med
krigsmetaforer fill klimatkrisen. Alex, som oroas av plastskréip, fascineras mycket av nya, nedbrytbara engéngsartiklar.

Kuan-ling, Taipei

Demografi

- Programmerare, man 40-45 a&r

Preferenser som kan p&verka konsumtion

- Klimatangest (barn) och halsomedvetenhet
- F& resaigen

- Oro fér smittspridning (Covid-19)

- Oppna tekniska losningar

- Politisk oro fér Beijing

Jag ser'vissa

domedagsscenarier for Intresseomrdden

klimatet om det fortsétter - Teknik och programmering

s& har och Beijing l&r inte - Privatekonomi och investeringar
byta fot i férsta taget. - Politik (ekonomi, klimat, Kina)

- Bradspel och matlagning

Kuan-lin bor tillsammans med fru och barn. En erfaren programmerare som gillar akfier, resor, brédspel

och basket. Han twittrar oroligt/nedstémt om Covid- 19, klimat, ekonomi och techmonopol. Kuan-lin &r en missténk-
sam teknikoptimist och slackfivist som tycker atf regeringen mest dgnar sig &t greenwashing och digital évervakning.
Digital teknik &r givetvis [6sningen p& problemen. Han har en rebellisk sida och gillar bade det dppna IT-
operativsystemet Ubuntu och kryptovalutan Bitcoin. Unga borde tidigt bérja stréva mot finansiellt oberoende
genom mdlmedvetet sparande och investerande, tycker Kuan-lin. Han ser sig som taiwanes, inte som kines,

och oroas av Kinas ansprak pé Taiwan som han kallar koloniala. Han samtidigt Taiwans ekonomiska beroende

av Kina. USA gillar han skarpt (basket) och tekniknationen Tysklandygiér hégt i kurs.



Raj, Mumbai

Demografi
- IT-konsult, 30-40 ar

Preferenser som kan paverka konsumtion

- Ett enklare och mer rattfardigt liv, efiskt mode
- Okade levnadskostnader (priskanslighet)
- Teknikoptimism (sociala fr&gor, e-handel)

Intresseomraden

- Stadsnéra natur och odla krukvéxter hemma
- IT och programmering

- Hallbart mode och konsumentréttigheter (egenmaki) Jag har blivit alltmer
uppmdrksam pé vilka

Raj &r en teknikoptimistisk négonstansare som bryr sig mer om kléder jag vilier att képa

Mumbai &n om globala frégor. Han ser positivt p& initiativ och framférallt inte kopa.

som ger indiska konsumenter mer egenmakt; helst genom [6s- Kan jag péverka

ningar med digital teknik! Handla klader bér man géra med arbetsférhallanden i

brand awareness, anser Raj. Under pandemin har han kritiskt textilbranschen positivi,

uppmdrksammat textilindustrins miljisaviryck och fattigdomen s& vill jag géra det.

bland bekladnadsarbetare. Han skriver mycket om prisvéirda
kép: som manga andra i Indiens medelklass bor han fréngt.
Livet i lockdown varen 2021 férstérkte hans livsférenklande
sida och han vill nu ha en mer minimalistisk inredning, grénska
och harmoni. Raj fortsétter handla allimer séllanksp online.

Suki, Hong Kong

Demografi

- Ekonom eller skribent, 25-35 ar

Preferenser som kan péverka konsumtion

- Oro fér halsa (Covid-19, smog])

- Héga levnadskostinader (priskénslighet)

- Naturliga produkter (gréna och giftfria)

- Kreativa/unika plagg och hallbara férpackningar (e-handel)

Intresseomrdden

- Mode och design / prisvarda fynd (gé&rna online)
- Japansk kultur

Suki bor tillsammans med sambo, utan barn. F&ér henne handlar
hallbarhet mycket om prisvéirt mode och hélsa, frémst giftfria
skénhetsprodukter. Hong Kong ér dyrt och Suki jagar sténdigt
prisvéirda fynd. Hon intresserar sig bade fér det kinesiska (silke!),
vasterlandska och det japanska, som &r mer populért i Hong
Kong &n i Fastlandskina. Suki gick tidigt dver fill handgjorda
munskydd (ekologisk bomull) som hon pé sig ute p& stan. Redan
fore 2020 handlade hon mycket online via Alibaba, Etsy och
Taobao; héllbara férpackningsféretaget Natpak ér coolt, tycker

Aeinge vi méste ha
afisiktsmask pé osswilljag
ha en som ar safepsiylish
and fun! Det kénns inte bra
att hela tiden beh@va kasta
massa engéngsmunskydd.
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Amanda, Stockholm

Demografi
- Kommunikatér, lobbyist, journalist eller projekiledare

-25-30 ar eller 35-45 ar

Som konsument ér jag
ocksé producent — genom
mina val bidrar jag till ett
ekologiskt fotavtryck och
péverkar andra méanniskor
i deras livsmiljo.

Preferenser som kan p&verka konsumtion

- Feminism, pro-HBTQ, vegetarian
- Klimat&ngest och hdlsomedvetenhet
- Oppenhet for nya trender

Intresseomrdden

- Cirkular konsumtion /ekonomi |

- Tréining och mat (hallbar matproduktion)

- Mode och design (nordiskt); second hand

- Konsumentrattigheter och globala frégor (identitetspolitik)

Amanda bor med sambo och jobbar i eff kreativt yrke. En sfil-
medveten och kreativ varsomhelstare som twittrar p& engelska
och svenska om lokalt och globalt. Hon skriver mycket om
rattigheter, &r proaktiv och fillitsfull — var och en kan péverka
med egna val, det g&r om man villl Hennes hallbarhets-
engagemang &r bade av personliga skél och karriérskél. Hon

vill héja sin status genom att tidigt haka pé héllbara trender.

Marco, Berlin

Demografi
- 3PL-koordinator, 30-40 &r

Preferenser som kan p&verka konsumtion
- Konsumtionskrifisk sjglvbild

- Foréldraskap

- Vill resa igen (ekoturism)

- Prylintresse och teknikoptimism (digitalisering, elekfrifering)

Intresseomraden

T e - Milis och transparenta vérdekedjor (fairtrade)
V4 SEogistikbranschen har blivyt - Teknik och e-handel
navet i den gréona . - Mode och design
omstéallningen av ]
samhadllet. Det ar s& mycket
som hdnder, det kénns Marco bor tillsammans med sambo och sméabarn och arbetar
som att allt &r méjligt. Och pa eft logistikiéretag. Han saknar att resa och har under
jag dlskar det! Kanske kan pandemin bérjat snegla pd ekoturism. Marco ér pryltokig och
jag hitta ett liknande jobb i anser aft familiens elbil absolut bidrar till samhdllets gréna om-
Freiburg som é&r vérldens stéilining. Teknikvisiondra idéer som crowdshipping och delnings-
gréonaste stad? ekonomi éverlag &r andra saker som fascinerar Marco, en man

- Delningsekonomi (visiondra leveranser)

med en konsumtionskrifisk sjcilvbild och rétterna i féréldrage-

nerationens OKO-engagemang. Att fa ihop de har sidorna ar
nagot Marco funderar en del &éver. Likas& om familien verkligen
ska stanna i det bullriga Berlin; de som flyttat fréin staden fill

60. mindre stader under pandemin har gjort intryck p& honom.
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